TATEN STATT WORTE NAME :

SPUR 3: WARM-UP
BETRIEBSERKUNDUNG

Gruppenarbeit: je nach Klassengrol3e 3er-, 4er- oder Ser-Gruppen

WARM-UP

Besucht die Seite des Lebensmittel-GroBmarkts Transgourmet.
Schaut euch auf der Website um und macht euch ein Bild von den
verschiedenen Angeboten: https://www.transgourmet.at

1. INITIATIVE: TATEN STATT WORTE

Schaut euch das Video zur Initiative , Taten statt Worte“ an.
https://tatenstattworte.transgourmet.at/Taten%20statt%20Worte/Sonstiges/
Transgourmet%20Nachhaltigkeitsfilm%20mit%20Inserts%20-%2016zu9.mp4

Nehmt den Werte-Teller zur Hand und analysiert Zusammenhénge zum Video.
Welche Werte werden dort in Bezug auf die Lebensmittel veranschaulicht?
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TATEN STATT WORTE

2. RECHERCHIERT

Recherchiert auf der Website die Produktmarken der Firma Transgourmet. Teilt die Produktmarken
unter den Gruppenmitgliedern auf. Findet heraus, worin die Unterschiede der einzelnen
Produktmarken liegen. Erzahlt euch im Anschluss gegenseitig von den einzelnen Produktmarken.
Wie werden die Marken definiert? Welche Werte werden vermittelt?

e » Economy: Gut — Praktisch — Giinstig — Eigenmarke fir Basissortiment (Preiseinstieg in
allen Warengruppen auer Frischfleisch, Frischfisch, Obst und Gemuse)
e Quality: Hochwertig — Vielfaltig — Zuverlassig — Bezug zum besten Preis-Leistungs-
eoe Verhaltnis, umfangreiches Sortiment, hohe Warenverfugbarkeit, Frischfleisch mit AMA-
Gutesiegel
e Natura: Biologisch — Transparent — Professionell — Bio-Vollsortiment zum gut
kalkulierbaren Preis, Bio mit einem attraktiven Preis-Leistungs-Verhaltnis
e Premium: Inspirierend — Exquisit — Genussvoll — Erlesene Spezialitaten aus aller Welt, exklusiv
* Vonatur: Naturbewusst — Urspriinglich — Wertvoll — ehrlich nachhaltig erzeugte Spitzenprodukte,
mit echten Produzentengeschichten, traditionelle Herstellung und gesicherte Nachhaltigkeitsleistung
e Natiirlich von uns: Regional — Saisonal — Geschmackvoll — Bio-Eigenmarke, regionales und saisonales
Bio-Sortiment, seit 2019 COz2-neutrale Bio-Marke, 100 % palmalfreie Produktion

3. UBERLEGT

Erstellt basierend auf eurem Rezeptblatt eine Einkaufsliste flr die von eurer Lehrperson
vorgegebene Personenanzahl. Findet heraus, ob ihr iber den Webshop oder Uber den Flyer schon
eine erste Wahl treffen konnt. Bindet in eure Vorauswahl bereits eure Werte ein. Stellt euch dabei
folgende Fragen:

—+ Warum wahlt ihr das Produkt?
—+ Was hat eure Wahl mit den besprochenen Werten zu tun?

Schiiler*innen arbeiten selbstéandig im Team und diskutieren ihre Vorauswahl.

Die Lehrperson unterstlitzt die einzelnen Teams.
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4.STELLT FRAGEN

Bei den Eigenmarken der Firma Transgourmet lassen sich Zusammenhange zu verschiedenen
Werten erkennen. Uberlegt: Entstehen bei euch Fragen in Bezug auf die verschiedenen Werte?
Welche Fragen mdéchtet ihr zu den Marken bei der Betriebserkundung stellen? Sammelt eure
Fragen und nehmt sie zur Betriebserkundung mit.
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